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	N
	CRITERI DI SELEZIONE DELLE OPERAZIONI
	Coefficiente C (0<C<1)
	Peso (Ps)
	Punteggio P=C*Ps

	CRITERI TRASVERSALI

	

T1
	Il soggetto richiedente è di sesso femminile ovvero la maggioranza delle quote di rappresentanza negli organismi decisionali è detenuta da persone di sesso femminile, ovvero la maggioranza della forza lavoro è di sesso femminile (T1)
	
T1=NO C=0 T1=SI C=1
	

1
	

	
T2
	Minore età del rappresentante legale ovvero minore età media dei componenti degli organi decisionale ovvero minore età della maggioranza della forza lavoro (T2)
	T2 (o media) >40 anni C=0 T2 (o media) <40 anni C=1
	
1
	

	CRITERI SPECIFICI DEL RICHIEDENTE

	

SR5
	
Numero di soggetti partecipanti all’iniziativa in
partenariato (R5)
	R5=1 C=0 
R5=2 C=0,25 R5=3 C=0,5 R5=4 C=0,75 R5>5 C=1
	

10
	

	SR6
	Partecipazione nel partenariato di più soggetti qualificati con finalità diverse quali imprese del settore ittico-istituti di ricerca (R6)
	R6 =SI C= 1
	5
	

	CRITERI QUALITATIVI DELLA PROPOSTA PROGETTUALE

	Q1
	Coerenza con gli obiettivi dell’azione (Q1)
	Q1=alta C=1 
Q1=media C= 0,75
Q1=bassa C=0,5
	15
	

	Q2
	Livello di innovazione tecnologica mediante la valutazione del costo degli investimenti a carattere
	C=Costo Investimento innovazione/Costo totale dell'intervento
	
15
	

	Q6
	L’iniziativa prevede azioni di informazione e comunicazione (Q6)
	Q6=SI C=1 
Q6=NO C=0
	15
	

	Q7
	L’iniziativa capitalizza attività già realizzate cofinanziate dal FEAMP o da altri Fondi/Programmi UE o nazionali quali ad esempio Interreg, LIFE, Horizon (Q7)
	
Q7=SI C=1 
Q7=NO C=0
	
5
	

	Q9
	L’intervento prevede azioni complementari e/o sinergiche a quelle finanziate con altri Fondi dell’Unione Europea/nazionali o Strategie macroregionali (Q9)
	Q9=SI C=1 
Q9=NO C=0
	
1
	

	CRITERI SPECIFICI DELLE OPERAZIONI ATTIVATE

	SO2
	L’iniziativa	riguarda	l’utilizzo	di strumenti
innovativi, digitali e tecnologici (O2)
	O2=NO C=0 O2=SI C=1
	10
	

	SO11
	L’iniziativa prevede interventi finalizzati alla realizzazione di campagne di comunicazione e di promozione dei prodotti della pesca e dell’acquacoltura sostenibili (O11)
	C=Costo investimento
tematico/Costo totale
	6
	

	SO12
	L’iniziativa prevede interventi finalizzati alla
realizzazione di campagne di educazione alimentare rivolte alla comunità e/o scuole (O12)
	O12=NO C=0
O12=SI C=1
	5
	

	SO13
	L’iniziativa prevede azioni di brand management in grado di valorizzare e differenziare la qualità del prodotto ittico nazionale (O13)
	O13=NO C=0
O13=SI C=1
	5
	

	SO17
	L’iniziativa prevede lo svolgimento di indagini di mercato e studi (es: analisi di contesto e di prodotto; ricerche di mercato, in ambito nazionale ed internazionale) (O17)
	SO17=NO C=0
SO17=SI C=1
	6
	

	TOTALE
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